
令和７年度 いばらき出会いサポートセンターＰＲ業務委託仕様書 

 

 本仕様書は、一般社団法人いばらき出会いサポートセンター（以下「センター」とい

う。）が発注するいばらき出会いサポートセンターＰＲ業務（以下「本業務」という。）委

託について、必要な事項を定めるものである。 

 

１ 目的 

  センター及びセンターのＡＩマッチングシステム（以下「システム」という。）の認

知向上及び利用促進（会員登録者数の増）を図るため、ターゲットに訴求するＰＲを展

開する。 

 

２ 委託期間 

契約締結の日から令和８年３月３１日まで 

 

３ 委託額の上限 

  ２３，７００，０００円（消費税及び地方消費税を含む） 

 

４ 業務内容及び仕様 

（１）インターネット広告 

インターネット広告を活用し、ＰＲ・情報発信を行うこと。 

ア 対象 

広告の対象となる地域・年齢層など必要な事項については、センターと協議し決

定すること。 

  イ 掲載時期及び期間 

掲載時期については、可能な限り早く開始することとし、センターと協議の上、

ＰＲに効果的な期間を設けること。 

  ウ 広告媒体 

効果的な媒体を提案し、センターと協議のうえ決定すること。少なくとも

Instagram における広告について提案に盛り込むこと。 

  エ 広告仕様 

   ・広告制作及び配信に必要な事前調整、準備、広告媒体により定められた規格に沿

った必要な作業を行うこと。 

・県内及び首都圏を中心に多くの方に閲覧されるような広告とするよう留意するこ

と。 

・広告制作に必要な素材として、必要に応じて、令和５年度に制作したＰＲ動画

(※）を活用することが可能であること。なお、動画を編集の上、活用すること

も可能であること。その他、センターから素材の提供が必要な場合は、センター

と協議すること。 

（※）令和５年度に制作したＰＲ動画とは、センターホームページに掲載してい 

 る【であイバ】紹介動画及び【であイバ】ＥＱアセスメント紹介動画である。 

・リンク先は、センターのホームページとすること。 

オ 実施計画書 



    受託者はインターネット広告の配信に係る計画書を作成し、センターと協議のう

え実施すること。 

（２）交通広告 

交通広告を活用し、ＰＲ・情報発信を行うこと。 

ア 対象 

広告の対象となる地域など必要な事項については、センターと協議し決定するこ

と。 

  イ 掲載時期及び期間 

掲載時期については、可能な限り早く開始することとし、センターと協議の上、

ＰＲに効果的な期間を設けること。 

  ウ 広告媒体 

効果的な媒体を提案し、センターと協議のうえ決定すること。 

少なくとも JR 常磐線及びつくばエクスプレスの車両及び駅構内（改札外を含む）

における広告について提案に盛り込むこと。 

  エ 広告仕様 

   ・広告制作及び掲載に必要な事前調整、準備、広告媒体により定められた規格に沿

った必要な作業を行うこと。 

・広告制作に必要な素材として、必要に応じて、令和５年度に制作したＰＲ動画

(※）を活用することが可能であること。なお、動画を編集の上、活用すること

も可能であること。その他、センターから素材の提供が必要な場合は、センター

と協議すること。 

（※）令和５年度に制作したＰＲ動画とは、センターホームページに掲載してい 

 る【であイバ】紹介動画及び【であイバ】ＥＱアセスメント紹介動画である。 

（３）成婚３０００組達成記念イベント 

・いばらき出会いサポートセンターをはじめとする茨城県の結婚支援事業における成

婚３０００組達成を記念するイベントを開催すること。（開催時期は、令和７年秋

頃（10 月から 11 月頃）を想定） 

・開催場所や内容については、センターと協議すること。なお、イベントには、成婚

カップルへの記念品贈呈を盛り込むこととし、記念品代として 15万円を見積に計上

すること。 

・センターの認知向上につながる高いＰＲ効果が期待できる内容とすること。 

（参考）成婚２０００組達成記念イベントの概要 

   開催日：平成 30年 11 月 18 日（日） 

   場 所：イオンモール水戸内原 

   内 容：成婚カップルへの記念品贈呈、著名人による結婚関連セミナー、学生

による模擬結婚式＆ドレスショー、ブース出展（ヘアメイク体験、エ

ステ体験、心理テスト体験、出会いサポートセンター出張相談ブース

等） 

 

（４）その他企画の提案・実施（自由提案） 

以下の事項に沿って目的を達成するための企画を提案し、センターと協議しながら

実施すること。 



  ・20～30 代の未婚者をメインターゲットとし、センターやシステムの認知向上及び利

用促進（会員登録者数の増）につながる内容であること。 

  ・若い世代へ訴求するための工夫がみられる内容であること。 

・センターやシステムの利用が新しい出会いや幸せな結婚につながることをイメージ

させる内容であること。 

 

５ 効果測定 

・事業実施にあたっては、ＷＥＢアンケートや各種調査等を活用し、当事業の効果測

定を行うこと。また、当事業がメディア露出した成果を広告換算額として算出（ク

リッピング作業を含む）し、都度、センターに報告すること。 

 

６ 実績報告 

  ・受託者は委託業務終了後、委託業務実績報告書、効果を記載した書面及びそのデー

タを記録したＣＤ－Ｒを添えて、センターに２部（うち１部は副本）提出すること。 

 

７ 打ち合わせ 

（１）本業務の実施に際しては、センター及び関係者からの意見・要望等を聴取し、セン

ターと協議のうえ、業務成果へ誠実に反映させること。 

（２）受託者は月１回を目途にセンターと打ち合わせを行い、その都度打合せ記録を作成

し、センターに提出すること。 

（３）打合せに要する経費は、本業務に含むものとする。 

 

８ 制作・納入物件の権利の帰属 

（１）本業務から発生した物件、成果品の所有権、著作権及びその他の権利は全てセンタ

ーに帰属するものとする。 

（２）業務の成果品に、受託者が従来から保有する知的財産権が含まれていた場合は、権

利は受託者に保留されるが、センター及びセンターが指定した機関等は、業務の成果

品を利用するために必要な範囲内において、これを無償で利用できるものとする。 

（３）受託者は、第三者から業務の成果品に関し権利侵害に関する訴えが生じた場合は、

受託者の責めにおいて解決するものとする。 

 

９ その他 

本仕様書に定めのない事項については、その都度センターと協議して決定する。 


